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Et eksempel







Bonden Sylte fra 12 til 70 utegris, 
egen foredling og omsetning

Markedet
• Venner og bekjente (viktigst i starten)
• Noen hoteller i nærheten
• Hallingdals lokalmatsenter Rå Smak i 

Asker (avgjørende for vekst i starten)
• Hyttefolk i Kvitfjell (øker nå)
• Rekoringen (svært viktig nå)

Markedsføring
• Enkel Facebook-side m/ annonser
• Jungeltelegrafen
• Ute og snakket med folk

• Designprosess i 2015-16
- Egen hjemmeside m bestilling
- Tilknyttet FB side i tråd med design
- Logo, brosjyre, etiketter
- Profesjonell fotograf

• Reko-ringens sider 
• Magasinet Hyttetorget i Kvitfjell
• Markeder og møteplasser
• Media
• Gudbrandsdalsvegen – nettverk
• Gudbrandsdalsmat



Bonden Sylte fra 12 til 70 utegris, egen foredling og omsetning

Sortiment 
• Stykningsdeler av utegris og boergeit
• Gardsbacon og seterskinke
• Spekepølser
• Farseprodukter
• Grillmat
• Pølser
• Flere typer kasser

Hva opptar kundene? 
• Mattradisjoner
• Dyrevelferd
• Rene og gode smaker
• Sporbarhet og opprinnelse
• Naturen og det naturlige 
• «Bonderomantikk» 
• Matkunnskap en del av dannelsen, 

mat som samtaleemne i selskapslivet



Lokalmatsatsing og
nettverk



Produsentnettverk





Bakgrunn

• Lokalmat er satsingsområde både hos Regjeringen (Matnasjonen Norge), 
Fylkesmannen og Innovasjon Norge

• St. Meld. 31 – Garden som ressurs har mål om at det innen 2025 skal 
omsettes lokalmat for 10 mrd kroner

• Målet er halvveis nådd, med en omsetning på omkring 5 mrd kr i 2018,  
det finnes kun tall for omsetning gjennom dagligvare

• Det skal tilrettelegges for økt lokalmatssatsing gjennom nettverk, 
kompetansebygging, kvalitetssikring, omdømmebygging og finansiering. 

• Den reiseglade turisten vil ha lokalmat, stor mulighet for landbruket og  
reiselivsnæringen



Muligheter og fokus

• Muligheter gjennom vekstprogrammet, men knapphet på midler og 
behov for strenge prioriteringer
• Det skal være fokus på større og sterkere nettverk
• Krav til samarbeidsplattformer utover møteplasser/kompetansearena

• Strategisk posisjonering / (design og merkevarebygging i distrikt)

• Fokus på samarbeid på tvers av regioner og fylkesgrenser
• Reiselivet er på vei, eksempel «Fjell Norge» og «Visit Osloregionen»  
• IGW effekten synes og gir synergier



Matnettverkslandskapet i Innlandet

Mat fra Toten SA
Merkevare for mat fra Toten
Arrangement. Fokus 
HORECA.
33 eiere. «Skaslien»-nettverk

Mat fra 
Øyerfjellet
Felles matmarked.  
5 produsenter

Smak av Innlandet
Salg- og distribusjon 
8 produsenter

Mat frå Valdres
Nytt nettverk. Fokus på salg-
og distribusjon. 

Mat fra Hadeland

Kongsvinger-nettverk

Trysil Kost AS

Gudbrandsdalsmat
Salg- og distribusjonsnettverk
28 produsenter, 400 produkt

Matriket Innlandet
35 medlemmer (Elverum 
og Våler)

Møteplass og kompetansearena

Bygge felles merkevare

Distribusjon og salg

Ringsaker matnettverk

10 lokalmatnettverk i Oppland og Hedmark
- Ulike faser og samarbeidsplattformer

https://www.google.no/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=0ahUKEwjWsuiXzJbQAhXHJSwKHd6-BlIQjRwIBw&url=https://www.venstre.no/artikkel/2016/06/29/regionreformen-ma-fylles-innhold/&bvm=bv.137904068,d.bGg&psig=AFQjCNHVgMOR7--uyBQUFEK4Uk49PSFCjg&ust=1478606387510719


Arbeid med ønsket 
felles plattform

Fokus for nettverksarbeid fremover?

https://www.google.no/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjfzvPr8OzKAhWsJZoKHfUkCTcQjRwIBw&url=https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Steps.svg&bvm=bv.113943665,d.bGs&psig=AFQjCNG6I6cM729RKmGxU_sHXID8VwZPRw&ust=1455182880018295


BusinessModelCanvas– fra boka BusinessModelGeneration skrevet av Alexander Osterwalder & Yves Pigneur, Wiley forlag 2010

Kunderelasjon

Kundesegment

Verdiløfte

Kanaler

InntekterKostnader

Nøkkelressurser

Samarbeidspartnere

Kjerneaktiviteter

Workshop med fokus på nettverkets forretningsmodell-
økonomisk bærekraft og gjensidige forpliktelser



Ulike samarbeidsområder i nettverk

Felles merkevare

Felles salgMøteplass
Kompetanse



Konklusjon



Mat er ikke bare mat …

Mat og helse
Mat og ernæring
Mat og trening
Mat og sykdom/ allergier/ intoleranse
Mat og etnisitet

Mat som opplevelse
Matkultur
Mat og reiseliv
Gourmet, kulinarisk
Geografisk opprinnelse, terroir
Mat som del av kulturen
Mat og dannelse

Mat og etterrettelighet
Mat og kunnskap
Mat og opprinnelse/ sporbarhet
Mat og næringsinnhold
Mat og tilsetningsstoffer
Mat og erstatningsstoffer

Mat og miljø (det grønne skiftet)
Mat som begrenset råvare (befolkningsøkning)
Mat og holdbarhet/ svinn / kasting / resirkulering
Mat og transport
Dyrefôr / dyrevelferd 
Dyrking, høsting, lagring, transport, bearbeiding, 
konservering, industribearbeiding vs håndverk, 
langreist/ kortreist
Verdiskaping og arbeidsplasser





Et godt eksempel

Kompromissløs 
på kvalitet, 
tro mot 
verdiløftet





Hva skal til for å skape ytterligere vekst i lokalmat-markedet?

• Dagligvarekjedene, utfordrende dominans

Forskning på «utrullingen», promotering, hylleplass, provisjonsnivå og
krav til produsentene

Matmanifester over hele landet, samlet innsats ovenfor kjedene

• Flere lokalmatbutikker (med servering/ identitet)

• Nettverkssamarbeid for økt tilgjengelighet og kostnadseffektiv 
distribusjon

• HORECA, hotell, restauranter og kafeer (Fokus på dem som kan 
forsterke hverandres historie)

• Det offentliges ansvar for å bidra? Hva med egne møter, 

konferanser og arrangement? Hva står på bordet og hvilken ramme velges? 


