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Mat og drikke med lokal identitet inn pa nye
renaer, en forutsetning for videre vekst.

Pkonomisk baerekraftige nettverk som en del av Igsningen for & lykkes med
lokalmat og Ianqlbrukst asert reiseliv ‘

Innovasjon Norge |
Torunn Linneberg, innovasjonsradgiver ‘
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Biogkonomistrategi
for Innlandet 2017-2024

En naringsstrategi med handlingsplan

Status i dag

Omsetning og salg
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Distribusjon er viktig for & lykkes som lokalmatprodusent. Lokalmaten selges p& matmarkeder, i mathaller og gjennom dagligvarebutikkene. (Foto: Stian Lysherg

Solum / NTB Scanpix)

N mowin Vi Kjgper mer lokalmat enn for

Norge

Tradisjonsmat har fatt nytt liv. Lokale produsenter gir oss opplevelser og fortellinger.
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Halvveis til malet for 2025: Selger lokalmat for
fem milliarder

Den arlige omsetningsundersgkelsen fra Nielsen ScanTrack viser at salget av
lokalmat- og drikke i dagligvaremarkedet pkte med 30 mill kr og endte pa 4,95 mrd
kri 2017 or ferste gang pa flere ar vokser det

prosentvi v [okal mat og drikke noe mindre enn veksten i
dagligvarehandelen generelt

- Salget av lokalmat i dagligvarekjedene har hatt en betydelig vekst de siste arene, og vi er halvveis til malet pa 10 mrd. innen
2025. | tillegg kommer salget av lokalmat pa Bondens marked, matfestivaler, spesialforretninger, hoteller og restauranter over
hele landet. Vi har en rik matkultur her i landet, og Norge er i ferd med a bli en internasjonal attraktiv matnasjon, sier landbruks-
og matminister Jon Georg Dale.

Arets salgstall for dagligvaremarkedet
Lokalmat defineres som «Mat- og drikkeprodukter med en lokal identitet, saeregen opprinnelse eller spesielle kvaliteter knyttet til
produksjonsmetode, tradisjon eller produkthistorie”.

» Lokalmat omsatte for ca. 4,95 mrd de siste 52 uker (per uke 40 2017). 30 mill.kr i gkning.
« Lokalmat gkte omsetningen med 0,6% mot tilsvarende periode i fjor.
Innov « Veksten i dagligvarehandelen totalt er pa 1,6%
] Norg: « Kjgtt er stgrste kategori
» Ren fisk gker mest
« QI gker fremdeles som kategori

Utvalg av norske
oster. Foto: Lisa
Westgaard.

]



Dagligvarehandelens
rolle
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For produsenter For innkjopere

2.1

Registrer deg og vis frem dine produkter og din bedrift. Trykk pa "mer Registrer deg som innkjgper og fa full tilgang til lokalmat fra hele
informasjon" for a se hvilke produkter som kan registreres. Norge. Trykk "mer informasjon" for priser og betingelser.



Om Lokalmat

Lokalmat.no samler lokalmat fra hele Norge pa ett sted og er det viktigste bindeleddet

mellom lokalmatprodusenter og innkjgpere i dagligvare- og restaurantmarkedet.

Produsenten legger enkelt inn all informasjon om seg selv og sine produkter, slik at

innkjgper finner alt som behgves av informasjon.

m.l?l‘: ...@.. aunnpmgegggmi nores & R e} svsrmx%v

Felles kvalitetssikring av r deg som produsent?

Lokalmat er et viktig satsingsomrade, og for & sikre et solid fundament for videre utvikling vil innkjepere
sette krav til av eren felles med

og Gjennomfaring av drlig L pd utvagt
eksternrevisjon, vl bii et krav fremover.

Samarbeld om kvalitetssikring

For at du som produsent skal slippe & bl revidert av flere kjopere med egne revisjonsrutiner har Matmerk, p&
foreca, etablert én felles standard for revisjon av lokale mat-

oppdrag fra g
og mmmmm dmnom Lokalmat.no.

Coop, REMA 1000, N Bunnpris, kjop, NHO Reiseliv
Innkjepskjeden, Nores og Tine Logism stér bak den folos mlkofsskﬂmn som mlms av Matmerk gjennom
Lokalmat.no. Lokalmat.no ble etablert i 2016 som et bransjesamarbeid mellom offentlige og private akterer for &
koble produsenter og innkjepere og bidra til ekt omsetning av lokalmat.

Hva blir nytt i 20177
Lokalmatrevisjonen gjer at du som produsent kan forholde dog i et omfattende regelverk pa en enkel méte, og
dokumentere status for din bedrift til hele sjekker avkravene |

lokalmat, blant annet hyglene/iK-mat, mendng HMS og :potbuw Eksternrevisjonen sikrer ogs4 at du som
lokalmatprodusent ligger | forkant av hva Mattilsynet, Arbeidstiisynet, og eventuelt andre eksteme aktarer krever,
og kan mote disse pa en god méte,
Praktisk giennomfering:

1. Registrering: Hvis du ikke allerede er registrert pa Lokalmat.no mé du gjere dette forst.

2. Egenrevisjon: For & dokumentere status for din boddnlyuetdu Mu magmuvis;on pé Lokmt no,
som er obligatorisk for 4 veere registrert. Regl av i

3. Eksternrevisjon: Humhnbeslmmmkawwummmsulmmﬂmw"spn En
uvavhengig revisor fra Ma(movk foretar da et besek for 4 sjekke etterlevelse av kravene med utgangspunkt
Immel 0 g i dokkasuv og
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Enklere for deg som produsent:

Bli mer synlig for potensielle kjgpere

Oppdater egen profil pa en rask og enkel mate
Fortell historien - fa frem det unike

Dokumenter krav fra kjgper og myndigheter pa en enkel mate

Enklere for deg som er innkjgper

= Finn alt om lokalmat samlet p& ett sted

= Spk pa hva som produseres i neeromradet eller hva som er i sesong

= Sjekk naeringsinnhold og allergener i produktene

= Finn epd-nummer

= Finn ut hvilken grossist som f@rer produktet og hvilke starrelser som finnes pa
forpakning

= Fa dokumentasjon pa mattrygghet, HMS o.l.



Lokal mati
dagligvarehandelen

Dette mener NorgesGruppen

® A styrke lokale produsenter og leverandorer utgjor en del av NorgesGruppens samfunnsrolle. Som landets storste

dagligvarckjede og grossist er det vikug i bidra ul at ogsi smi leverandorer fir den plassen de fortjener i butikkhyllene.

NorgesGruppen ser det som sitt ansvar i bistd med ridgivning og komp til lokalmatleverand,

arenaer for kompetansedeling.

® NorgesGruppen onsker et mangfold av varer og leverandorer i butikkene, og ser gjerne at lokale leverandorer blir

regionale eller nasjonale. Det handler o)

alle onsker i bli store. Fc

for distribusjon

randorene kan benytte ulike

sninger for 4 f3 sine varer til NorgesGruppens
levere direkte ul buukk, via

nettverk som Rerosmat, via regionale grossister eller
via ASKO. NorgesGruppen samarbeider retr med
matleverandorene om hvilken losning som vil vare best

for hver enkelt.

esGruppen arrangerer hvert ir et lokal-matseminar for

h J

dspartnere, lokale | , presse og
myndigheter. | tillegg til presentasjon av NorgesGruppens
arbeid, bidrar ogsd de cksterne deltakerne med innhold. Derte
In ﬂOVaSjon er en vikuig arena for deling av kunnskap og debatt for de
[ | Norge

mange ulike interessentene som arbeider med lokalmat

og spesialitcter.

og skape

til vekst med tilstrekkelig ravaretilfang, men ogsi om vilje til vekst. Ikke

ter av lokalmatsatsingen ma bade de sma, de mellomstore og de store

LOKALMAT

fra NorgesGruppen / mars 2018

Det har blitt viktigere for norske forbrukere a vite mer om matens historie og opprinnelse.
Ved a satse pa varer fra mindre leveranderer med lokal forankring meter NorgesGruppen
dette forbrukerbehovet. Samtidig hjelper dette sma produsenter med a gke inntjeningen

og opprettholde lokale arbeidsplasser.

Nazrbutikken, lokale arbeidsplasser og produksjon av lokalmat
er viktig for 4 opprettholde levedyktige lokalsamfunn i Norge.
Gjennom en milrettet satsing pi innkjop og omsetning av
lokalmat, og ved 4 gi betingelser som muliggjor drift av nar-
butikker i distriktene, bidrar NorgesGruppen til sterkere

lokalsamfunn i distrikes-Norge.

Mest lokalmat omsettes likevel 1 byer og tettbygde strok.
Lokalmat treffer bade tradisjonalistene og de kvalitetsbevisste,
fordi det dreier seg om tradisjon og stolthet pi den enc siden,
og om interesse tilknyttet matlaging og lokale rivarer pa den

andre.

Lokalmat vokser i NorgesGruppen

Malet er at veksten mnen lokalmar skal ligge 2—-S
}Vrostnlp«x’ng I]‘,'\'Cft cnn Norgcs(}ruppcn,\’ \'Ck,\l mncnfor
dagligvare. I 2017 vokste omsetningen ay lokalmat med 7,4
prosent og dagligvare med 3,5 prosent i NorgesGruppen.

Veksten var dermed godt over eget mal.

Heye ambisj for lokal

NorgesGruppen har en visjon om 4 vare den ledende aktoren

innenfor lokalmat og spesialiteter, og har siden 2005 hatt en
egen ansvarlig for omridet. I 2011 startet en storre satsing pi

lokalmat. Malrettet og systematisk arbeid har resultert i et

HVA ER
«LOKALMAT»?

Kortversjon:

Lokalmat

Uttyllende definisjon:
Mat og drikke med lokal identitet

Fullstendig definisjon:

Mat- og drikkeprodukter med en lokal
identitet, seregen opprinnelse eller spesielle
kvaliteter knyttet til produksjonsmetode,

tradisjon eller produkthistorie



Sek etter varer eller oppskrifter S@K

Ittno kjem ta O X ¥

Finn din butikk Oppskrifter Nettbutikk

S S j¢| ! Smaken av Norge

t oppdatert: 23.10.2014 f ¥

RIE{VIARI(0[0[0] =3l

£
f

Oppskrifter

®

{ampanjevarer

®

Laer mer

©

Butikker

G

Ansvar

x4

Enda mer

Styrker ytterligere satsningen pa lokalmat

| forbindelse med &pningen ny butikk i Sandnes, signerte REMA 1000

Rogalands Matmanifest — en avtale om & fremme lokalmat i regionen.

“.' wIN

| ¢ Ensmakav Trendelag

REMA 1000 har forsterket den lokale satsingen pa lokalproduserte varer med stor tyngde i
Trendelag. Vi ser at stadig flere kunder ettersper lokalmat, derfor er det naturlig for REMA

1000 4 satse lokalt.
NORSX

| 2014 signerte REMA 1000 Trendersk matmanifest som innebaerer at regionen skal jobbe : SPESIALLT
for & fremme lokalmat, kvalitet og opprinnelse. REMA 1000 er den eneste dagligvarekjeden

som er tilsluttet manifestet.
w

Publisert: 17 Auaust 2017
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Hjem Catering Apningstider og Adresse Ledig Stilling Nettbutikk Mathallen Oslo

Lidenskapen for god mat

Da vi er en selvstendig slakter-lager vi-absolut alle varene.selv.

Det vil si alle polser, palegg, spekemat og vi skjeerer ned sa mye lokalt kjott vi klarer.

Feks. vikjgper alle.lam hver host fra samme bonde; lokale griser fra kvitfiell og vi kan
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Lokalmat fra Innlandet



Netthandel og
fellesdistribusjon
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Stolsvidda er de gode smakene
fra fjellet i Valdres
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MATKOLLEKTIVET

Matkolletivet ble startet i 2014, av en gjeng ildsjeler pa Landas i Bergen. Tanken bak var, og er, a skape en direkte,

apen og robust distribusjonskanal for lokalmat i regionen. Ved a koble sammen bgnder og byfolk kan vi bygge det

Vestlandet vi drammer om. Det synes vi er viktig av mange grunner. Her er noen av dem. Nar du handler lokalt



Gardsmat fra Trendelag
...en smakfull opplevelse

Nettbutikken er kun for registrerte butikker og serveringssteder.
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MED HENDER OG HJARTE

Heim Produkt Inspirasjon Om Oss ”F

BESES S

Smaprodusentar med stor sans for smak. [ s
Dei tek vare pa tradisjonar samstundes som dei tenkjer nytt

Dei gjer det mogleg for deg a oppleve nye smakar og smakar du kanskje har glaymt...




Bildegalleri (2)

AV INNLANDET E u E

D

S MAK AV I N N LAN D ET S A Q Vestbygdvegen 298, 2312 Ottestad

Smak av Innlandet er et nettverk for alle som driver med produksjon  +4794 8823 31
av lokalmat i Innlandet. Vi jobber med merkevarebygging,

markedsfaring, salg og distribusjon av lokalmatprodukter. = kontakt@smakavinnlandet.no
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GRATISMAGASIN FOR NORD-FRON, SO FRON OG RINGERL KOMMUNER
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| KASSEN

BESTILL

Lokafmatkassen

Slik fungerer det

)

]

=7

Velg onsket kasse og Plukk opp kassen nar Lag maten med enkle =
hentested det passer deg steg-for-steg- =
. oppskrifter vt
Bestill innen mandag Kl. 24 s-for Matkassen star baerevennlig
gratis levering til snsket i pakketsi, pa ditt foretruk?f Nydelige ravarer, perfekt
hentested fredag etter kl. 14. hentested. Velg blant 1_3L5_E_.>; porsjonert i og enkle
sentralt plasserte steder i Dvre oppskrifter fra vare kokker:s
Buskerud. Matlagingen gar som en lek! -
NYT!

OPPSKRIFTER

q Innovasjon
[ | Norge
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Norges fineste gardsbutikker

Ut pa veien i sommer? Her har du oversikten som viser vei til 12 av Norges fineste
gardsbutikker.

q Innovasjon
[ | Norge
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Bjarne Karlsen trives gadi pa kjpkkenet, men tradisjorshindverk
med sk er ogsd en del av

0
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Bakst biir det ogsd litt

Mercte Bonkerud o Bjarne Karlsen satser tungt pd spekeskinke, pelsemakeri og annet ren kjptimat med sin mysiartede bedrift «Spisammerset Mt o tradisjoners pd Kraby.

Mat og tradisjoner pa Sgrli

Bjarne Karlsen og
Merete Bonkerud satser
tungt pé egen virksom-
het med bide hjemme-
spekel spekeskinke,
polsemakeri og tradi-
sjonell skigardsbygging
pa Kraby.

Ragubibd Flacseud
rapabiiéetolons.biat.oo

For to i siden kispic Mercte
Bonkerud og Bjame Karlsen
beuket Syei pa Kraby.
Utgangspunkict var ct snske
oen mer plass rundt scg, men cn
annen tanke fikk raskt fotfcste.
Vi or begge inkeressert |
mat og gamic tradisjoncr og har
Iyst 6l i skape og drive noc
selv. Vi gnsker at detic skal
kunne bli en arbeidsplass for

minst ca av oss og moc vi kan
wtvide til moc st p lite sike,
sier Mercte Honkerud. Ni har
dc ctablert Spiskammersct

Mat og tradisjoner.
Millioninvestering
1 det sille har de imvestert nundt
en million kroner for & rusic
opp et allcferdig gammelt Gos-
og garasjchygs pa tunct. Detic
blis hjerict i virksomheten,
hesticnde av ot storkjwkken og
indshutikk.

Na cr vi klarc 61 dyst, sicr
Bonkerad, som opprinnclig kom-
mer fra Hurdal, men har bodd et
par tir pi Toien. Hun har flere
rs erfaring som kokk, blant
anect fra Torsetm.

1 storkjskkenet er wistyr pi
plass for & buse ot pelscmaker,
og produksjon av spckemal.
Karboaader, hamburgere og

medistcrkaker e noc som stir

byt i fista. Dot glenstir fort
sait fitt arheid fye alt or helt pi
plass, men Mautilsynct har git
Klarsignal slik at proveproduk

sjomer cr i gang.

Lagresifo dr
Tci tid mod mye industricll
ma, vil vi satsc p arlig og ren

Merete Bonkerud er i gang med markesisforinga med myprofilert bil.
Cateringvirksombeten er allerede i dri.

mal, med den gode smaken som
¥i kan vare 100 prosent siolic av,
sicr Karlscn og henter fram ci
spekeskinke fra lageret.

Den skal lagres i b0 3 f den
er fendi forteller han. D festc
bic hengt pi lagring f jul, 3
kjwp av gardens hicmmespekede
skinke er fortsalt et stykke unna.
Vi ser ni pi samarheid med
leverandsce av spekeskinke

i b cvler i

ffict i Spania, sicr Karlsen:
Grisderne pd Kraby fr ctsble-
ringshiclp fra Innovasin Norpe,

Tor T
fine sine perfckic oppskrificr
1 disse daper kommer ogs 21
griscr 6l gards. Her skal de kose
scg og spise scg godt opp e
nedslaktinga i povember/descm-
ber. Detie mi skie pa godijent

slakteri, men grindeme har ot
sasks om & (3 godkjenning for
nedslakting sclv ctierhvert

Vi vil kunne ta pi oss kic
deling av kjsut som en litca del
av virksomheten. Detic kan
vare bide amkjst o vilt, sicr
Karlsen, som scly cr ivrig jeger.
1 illegg 6l cgen svinchesctning
vil de kjgpe inn bade storfe, vill
o mer svinckjt.
/\pnu' gardsbhutikk
20, august cr ipningsdatoen for
gardshutikken, som vil viere
utsalgssicdet deres, sami al de i
samarbcid med andre produscat
er i Toten pesker 3 samic poc
av mangfoldet, v scg lokale
‘grwonsaker, cgg. bakverk o noe
husflid.

Mkt er i skape of felles-
skap rendt va Toten har & tilby
g 3t man kan komme hit &

Tatens mat og tradisjoner.

handic og f3 cn opplevelse, sier
Bonkcrud.

Mod i samarbeidct er ogsi
landingen Maric Skycllcrud fra
Beverbru, som vil ssege for
nybakt Matbesid, o iclpe med
anncn hakst. Det vil nok ogsi
koenme noen godbiter fra henmes
cgen osteprodiksion.

Vi bor jo mid i hjeriet av
matfalct og vi byteer om «Mat fra
Totcn», men hvor kan da dra for
finne og handle rivarcs lokalt,
sicr vikvaringen Karlsen.

1 spiskammerct p3 Kraby
satses det ogsd pé catering, hvor
uistrakt bruk av cgne rivarer vil
vare viktiz. Bonkerud viser stolt
fram cn svart nydckoren
Meroodes Vilo, med logo pi
plass. Markedsfseinga har si
sl begynt ni.

Vi har ikke noc mil om i (3
produkicne vire ut i daglig

Bjarne Karlsen henter fram en tungvekicr av ci spekezkinke pd
16,5 kill, som skal langtidslagres i 1o dr far den er ferdi,

butikk. Detie vil gi ot ol press pi
peis, som vil givre det vanskelig
i levere det produkict vi nsker
=t for, sicr Bonkerud.
Gode vekstmuligheter
Vekstmulighetene pa girden cr
pode. Tidigere cier drev stort
med grsnnsaker, s smabeuket
med 16 mil jord har derfor byg-
ningsmasse som gir rikelig med
plass foe vekst
Vi hr store kjslerom som vi

1 leier ut 6 mandelpoicier fra
wvre Rendalen, forteller Karbscn.

1tilkgg 6l matglode ghader han
g for gamic tradisjoncr av det
mer hindverksmessige slaget,
med bygging av skigand. Detic vil
ogs viere en ded av virksombcten.

Jeg sinsker meg ogsd cn

skigard ber i girden, men den
komemer hare lenger og kenger
ned i lista, smiler Bonkerud.




Naturens verden 21.01 - les hele saken

Reko-ringen Norge

Smabrukernes "comeback”

REKO-RINGER | NORGE
nummer av Bonde og Smabruker blel leserne introdusert for REKO-ringer.

e
Lokalprodusert mat, uten mellomledd Nylig var lokale matprodusenter pa Romerike samla p& Hvam, i regi av Serum og Nes

Den siste tida har det blitt lansert en ny distribusjonskanal som skal gjere det enkelt og

effektivt for produsenter a selge varer lokalt, direkte til kunden

REKO-ringer har utspring fra Frankrike og blei introdusert i Finland av Thomas Snellman
i 2013. Navnet REKO star for "rejal konsumtion”, som vel kan oversettes med rettferdig
handel. En handelsmodell basert pa direkte kontakt mellom forbruker og

En REKO-ring er en enkel distributionsmodell for matvarer, og fungerer som en

kontaktplattform mellom produsenter/mathandverkere og forbrukere i neeromradet.

Med REKO blir lokal mat lettere tilgjengelig for kunden og produsenten kan selge sine

varer effektivt uten mellomledd. matprodusenter, uten fordyrende mellomledd. | Frankrike er tilsvarende organisert
gjennom AMAP, Associations pour le maintien d'une agriculture paysanne, Foreninger
q Innovasjon for opprettholdelse av bondebruk.
[ | Norge

(fra Bonde og smabruker November 2017)



Mat med identitet -
utvalgte restauranter






Restaurant

1877

Restaurant

I hjertet
av byen!

Velkommen o
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Messer, markeder og
festivaler
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Matfestivaler 1 Norge

M@T LOKALE MATENTUSIASTER

Noen festivaler smaker bedre enn andre. Fa en smakebit av hva norske matfestivaler

har & by pa.



AL~

MAT- OG LANDBRUKSFESTIVAL

Velkommen til Midt i matfatet
20. - 22. september 2019

Vikingskipet - Hamar

©

Scroll for & lese mer

For utstillere
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) NORSK
2) RAKFISKFESTIVAL




Norske oster best i verden og Bocuse d Or

Na er Norge mestvinnende i Bocuse d'Or

Christian André Pettersen matte noye seg med bronse, men loftet samtidig
Norge opp i tet som tidenes mestvinnende land i kokkekonkurransen
Bocuse d'Or.

| , :
. q ,:,'2:’;:510" Aftenposten 30. jan. 2019



f° FOOD AND GOURMET FESTIVALS IN EUROPE

G+ UPCOMING FOOD, WINE AND BEER FESTIVALS

IN EUROPE

- FOOD FESTIVALS IN EUROPE

LEMON FESTIVAL, MENTON FRANCE

6 CHOCOA FESTIVAL, AMSTERDAM
e Food and Drink Festivals in Spain

. . . CARNIVAL IN SITGES, SPAIN
¢ Food and Drink Festivals in Ge

rmany
RS 7o S I Sl s

LEMON FESTIVAL, MENTON FRANCE

CARNIVAL IN SITGES, SPAIN

TASTE FLORENCE, ITALY

BEER FESTIVAL - BARCELONA, SPAIN

MUNICH STRONG BEER FESTIVAL, STARKBIERZEIT



Reiselivet og lokalmat



q nnovasjon
|

orge

— Landbruket har et stort potensial
innenfor det opplevelsesbaserte
reiselivet. Vi er utstyrt med naturens
egne kulisser som andre land bare kan
dremme om, og disse ma vi utvikle til
kommersielle, ekte opplevelser til
verdens reiselivsmarked

Kristin Krohn Devold, administrerende direktar i NHO Reiseliv



Iy NATIONEN &LOC

Uten god mat og drikke kommer
turistene ikke

Alle vet at mat og drikke er en viktig del av reisen. Maten vi serverer er
vel s viktig som naturen og kulturen. Skal vi bygge Norge som en
matdestinasjon i verdensklasse, ma vi servere ekte Kjeerlighet.

Velkommen til Stavanger lufthayn <

.

i Stavang Aifportl * '
« "W LY il

q Innovasjon
[ | Norge
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Thorbjgrnrud Hotell og ¢vre Kjekshus gard pa Jevnaker



http://www.thorbjornrudhotell.no/

TRUTEN

Bli med pa en reise i mat, historie og opplevelser!

Opplev hemmelighetene bak akevittproduksjon pa vire fascinerende turer pa Akevittruten! Ler om akevittens
bruksomrider, besok brennerier, storgirder og unike steder som har tilknytning til akevittens historie. Nyt god

mat basert pa norske ravarer og lokale tradisjoner i kombinasjon med de edle draper - livets vann!

Offline



Utforsk Kart FEQ"? Reiser Aktuelt
HANEN viser vei til Norges bygdeperler.
Genuinl, ekte og smakfullt.
Opplev Norge.

q Innovasjon
[ | Norge
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Et eksempel



Fa nyheter og tilbud fra Bondens Sylte rett i innboksen din! Meld deg pa vart nyhetsbrev.

Meld meg pé

% R ONTAKT
BONDEN

SYLTE

GARDSMAT

TMywoll Gard, Kuitfiell
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BESTILL KIOTT v

GARDSUTSALG
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Vinterkasse * il

J
Kokhoi rokt seferskinke, bagor, nakkestei, \q.‘.f.-j

lwe-hosudal Kjeypudding lutenfii) oglret

av utegrisbein. Totalt

1350 kr




Bonden Sylte fra 12 til 70 utegris,
egen foredling og omsetning

Markedet

* Venner og bekjente (viktigst i starten)

* Noen hoteller i nzerheten

 Hallingdals lokalmatsenter Ra Smak i
Asker (avgjprende for vekst i starten)

 Hyttefolk i Kvitfjell (gker na)

* Rekoringen (svaert viktig na)

q Innovasjon
[ | Norge

Markedsfgring

* Enkel Facebook-side m/ annonser
* Jungeltelegrafen

Ute og snakket med folk

* Designprosess i 2015-16
- Egen hjemmeside m bestilling
- Tilknyttet FB side i trad med design
- Logo, brosjyre, etiketter
- Profesjonell fotograf

Reko-ringens sider

Magasinet Hyttetorget i Kvitfjell
Markeder og mgteplasser
Media

Gudbrandsdalsvegen — nettverk
* Gudbrandsdalsmat



Bonden Sylte fra 12 til 70 utegris, egen foredling og omsetning

Sortiment Hva opptar kundene?
 Stykningsdeler av utegris og boergeit * Mattradisjoner

* Gardsbacon og seterskinke * Dyrevelferd

* Spekepalser * Rene og gode smaker

* Farseprodukter * Sporbarhet og opprinnelse

* Grillmat * Naturen og det naturlige

* Pglser * «Bonderomantikk»

* Flere typer kasser * Matkunnskap en del av dannelsen,

mat som samtaleemne i selskapslivet

q Innovasjon
[ | Norge



Lokalmatsatsing og
nettverk



Produsentnettverk

ROROSMAT SA GULDKORN SA MAT FRATOTEN SA
Rgrosmat SA er et andelslag med mange aktive Guldkorn er et samarbeidsforum for hele Mat fra Toten er en merkevare for mat som er
matprodusenter som andelseiere. Selskapet verdikjeden innen mat og drikke i @stfold. Var produsert pa Toten.

HALLINGKOST SA EVENTYRSMAK SA GUDBRANDSDALSMAT SA



NORDLANDSMAT AS

Nordlandsmat AS markedsfgrer og distribuerer

produkter fra sma matprodusenter i Nordland til

q Innovasjon
[ | Norge

LOFOTENMAT BA

LofotenMat BA er en medlemsorganisasjon som

skal veere et av verktgyene for & na visjonen om at

INDERGYMAT

Indercgvmat er et camarbeid mellom fem

SMAK AV INNLANDET SA

Smak av Innlandet er et nettverk for alle som

driver med produksjon av lokalmat i Innlandet. Vi



Bakgrunn

* Lokalmat er satsingsomrade bade hos Regjeringen (Matnasjonen Norge),
Fylkesmannen og Innovasjon Norge

e St. Meld. 31 — Garden som ressurs har mal om at det innen 2025 skal
omsettes lokalmat for 10 mrd kroner

* Malet er halvveis nadd, med en omsetning pa omkring 5 mrd kr i 2018,
det finnes kun tall for omsetning gjennom dagligvare

* Det skal tilrettelegges for gkt lokalmatssatsing gjennom nettverk,
kompetansebygging, kvalitetssikring, omd@gmmebygging og finansiering.

* Den reiseglade turisten vil ha lokalmat, stor mulighet for landbruket og
reiselivsnaeringen

q Innovasjon
[ | Norge



Muligheter og fokus

* Muligheter gjennom vekstprogrammet, men knapphet pa midler og
behov for strenge prioriteringer

» Det skal veere fokus pa stgrre og sterkere nettverk
* Krav til samarbeidsplattformer utover mgteplasser/kompetansearena

 Strategisk posisjonering / (design og merkevarebygging i distrikt)
* Fokus pa samarbeid pa tvers av regioner og fylkesgrenser

* Reiselivet er pa vei, eksempel «Fjell Norge» og «Visit Osloregionen»
* |IGW effekten synes og gir synergier

q Innovasjon
[ | Norge



Matnettverkslandskapet i Innlandet

10 lokalmatnettverk i Oppland og Hedmark
- Ulike faser og samarbeidsplattformer

Mgteplass og kompetansearena

Bygge felles merkevare

g Distribusjon og salg
Gudbrandsdalsmat |/}
§a|g— og dlstrlbusmns ttverk L2
28 prodlusenter,400"] rodukf &
_—n | F:mg»’:
Matfras I- Vr i’
: FeII marked Trysil Kost AS
B e&u‘nm
Ya = 3 mngs ker matneﬁ&tﬂ!d
al : € e ordre gneis
Mat fra Valdres & S Gj :_::aﬂh : {"4 m Eive Ma’trli‘ket Innlandet
Nytt nettverk. Fokus‘p@sa 4 ' gj@ﬁ# sig . 35 thedlemmer (Elverum
og distribusjon..&” ”"_;; {Mat ffa Tots “8 produsent e og Valer)
Wl ¥ s ten. -6 Valer)

Merkevare.ﬁ?r mat fr#a:EPtent»r
Arrange ent; IJ=okus, J( tre |
HORECA. '|‘ ":3 rin)

33 eiere. b

£ Glandalen

i 7_§(S§E$Ii§n)>-nettverk
S\ YT

Nraf‘ffa 'Had)éland

Moor

"r.nKo[ilgsvinge r-nettverk

q Innovasjon
[ | Norge


https://www.google.no/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=0ahUKEwjWsuiXzJbQAhXHJSwKHd6-BlIQjRwIBw&url=https://www.venstre.no/artikkel/2016/06/29/regionreformen-ma-fylles-innhold/&bvm=bv.137904068,d.bGg&psig=AFQjCNHVgMOR7--uyBQUFEK4Uk49PSFCjg&ust=1478606387510719

q Innovasjon
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Arbeid med @gnsket

I_rrl_ felles plattform
Fokus for nettverksarbeid fremover?



https://www.google.no/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjfzvPr8OzKAhWsJZoKHfUkCTcQjRwIBw&url=https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Steps.svg&bvm=bv.113943665,d.bGs&psig=AFQjCNG6I6cM729RKmGxU_sHXID8VwZPRw&ust=1455182880018295

Workshop med fokus pa nettverkets forretningsmodell-
okonomisk baerekraft og gjensidige forpliktelser

s
Kjerneaktiviteter Kunderelasjon
T Customer Segments
Kundesegment
Samarbeidspartnere
Value Propositions
Key Resources / | ¥ e i . AR Ve rd||¢fte
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Kanaler
Cost Structure l Revenue Streams
Kostnader Inntekter
Innovasjon

uuuuu el ka BusinessModelGeneration skrevet av Alexander Osterwalder & Yves Pigneur, Wiley forlag 2010
or



I j . . o .
N q Norge " Ulike samarbeidsomrader i nettverk

e

Key Partners €AY | Key Activities \i' Value Propositions

i Customer relationship .
Partnere » Kjerneaktiviteter Verdilofte

Kunderelasjon

Customer Segment i@‘ii

Kundesegment

Felles merkevare

|
Key Resources B Channels ﬂ- ‘
(-]

Ressurser I

Moteplass Felles salg
Kompetanse

Cost Structure Revenue Streams %,
Kostnader Inntektsstrom |

q Innova
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http://businesmodelgeneration.com @@@ @ http://creativecommons.org/ licenses/by-sa/3.0/



Konklusjon



Mat er ikke bare mat ...

Mat og helse

Mat og ernzering

Mat og trening

Mat og sykdom/ allergier/ intoleranse
Mat og etnisitet

Mat som opplevelse

Matkultur

Mat og reiseliv

Gourmet, kulinarisk
Geografisk opprinnelse, terroir
Mat som del av kulturen

Mat og dannelse

Mat og etterrettelighet

Mat og kunnskap

Mat og opprinnelse/ sporbarhet
Mat og neaeringsinnhold

Mat og tilsetningsstoffer

Mat og erstatningsstoffer

Mat og milj@ (det grgnne skiftet)
Mat som begrenset ravare (befolkningsgkning)
Mat og holdbarhet/ svinn / kasting / resirkulering
Mat og transport

Dyrefor / dyrevelferd

Dyrking, hgsting, lagring, transport, bearbeiding,
konservering, industribearbeiding vs handverk,
langreist/ kortreist

Verdiskaping og arbeidsplasser




Distrikt (v

Nyheter (v Sport Kultur TV Radio

) KLIMASTRE(K
) FOR FRAMTIpp

Skolestreik for klimaet




Et godt eksempel

Kompromisslgs
pa kvalitet,

tro mot
verdilgftet

q Innovasjon
[ | Norge

Verre er det faktisk ikke

Arne Brimi gjorde det naturlige til varig trend.

~
En enkel gutt fra landet: «Sjol blir eg meir og mer opteken av det ukompliserte», skriver Arne Brimi i sin nye kokebok. Foto: Mette Moller

En av de forste kokebokene jeg virkelig hadde glede av, var Arne Brimis
© Per A. Borglund

Redakter i matmagasinet "Mat fra Norge".
Publisert: 16.03.19, 00:00
Oppdatert: 16.03.19, 09:58

debut Fra Lom til Lyon, med undertittelen Kokebok fra naturens kjoken.
Mannen som den gang gikk under navnet «Kokken fra Lom» hadde, som
historiens forste nordmann, prevd a spise kirsebaer med de store kokkene
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Na starter fagskolen «Verdiskaping i Lokalmat»



Hva skal til for 3 Biogkonomistrategi
for Innlandet 2017-2024
° Dagligvarekjeden En naeringsstrategi med handlingsplan

Forskning pa «u
krav til produser

Matmanifester
* Flere lokalmatbut

* Nettverkssamarb
distribusjon

* HORECA, hotell, ri
forsterke hverand

* Det offentliges a

. Qna‘@raa(mser og ar amme velges?
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